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Resultatkontrakt

Danish Crafts 2006-2008

1. Indledning

Kontrakten mellem kulturministeren og departementet pa den ene side og Danish
Crafts pa den anden side fastlaegger de enskede resultater af institutionens virksom-
hed i kontraktperioden og de vilkar, der politisk gives herfor. Kontrakten omfatter savel
centerets ordingere virksomhed som de indsatser, der er affedt af de nye designpolitiske
initiativer, som regeringen har afsat saerlige midler til 1 perioden 2005-20081. Kontrak-
tens status fremgar af afsnit 8.

2. Mission

Det er Danish Crafts’ mission at udvikle og Danish Crafts er en del af Kulturministeriet,
som bestar af et departement og mere end 40

fremme dansk kunst og kultur gennem ~partem
styrelser og kulturinstitutioner.

kunsthandverket. Det gor Danish Crafts ved FolbmrralsEres miestions

at sikre fornyelse og foregelse af informati- Gennem kunst og kultur skaber vi adgang til
. . dannelse og udvikling for mennesker og

onsniveauet om dansk kunsthandveerk og samfund.

ved at styrke formidling og afssetning af Kulturministeriets vision:

Kultur der beriger og beveaeger.

dansk kunsthandverk af kunstnerisk, hand-

vaerksmeessig og brugsmeaessig hojeste kvalitet - internationalt og 1 Danmark. Herunder
varetager Danish Crafts profilering og markedsfering pa udstillinger og messer. Danish
Crafts er det centrale og officielle forankringspunkt for dansk kunsthandveerk og rege-

ringens internationale operater p4 omradet.
I henhold til akt 223 26/5 1999 udever eller sikrer Danish Crafts felgende:

* synlig og afsetningsfremmende formidling

¢ fornyelse og foregelse af informationsniveauet om dansk kunsthandveerk i ind-
og udland

e opsegning af nye kanaler og markeder for formidling og afssetning af dansk
kunsthandverk i ind- og udland

e tilgengeligheden af informationer om dansk kunsthandvaerk

Danish Crafts skal lgse sine opgaver 1 samarbejde med relevante institutioner, organi-
sationer, foreninger, virksomheder og andre involveret i kunsthandveerk og design.

Danish Crafts er en statsinstitution under Kulturministeriet ledet af en bestyrelse og
en direktor.

3. Vision
Det er Danish Crafts’ vision at medvirke til, at begrebet dansk kunsthdndvaerk bliver et
anerkendt begreb og et velkendt "varemaerke” 1 Danmark og udlandet bade som kom-

1 De aktiviteter, der er gennemfort ifm. designpuljen i 2005 er afrapporteret i Arsrapporten for 2005.
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mercielt og kunstnerisk produkt. Det er sdledes Danish Crafts’ mal de kommende ar at
bidrage til at bringe dansk kunsthandveerk tilbage i verdensklassen og at danske
kunsthandvaerkere og designere bliver etableret pa verdensmarkedet bdde som mindre
virksomheder, som leveranderer til sméd og mellemstore virksomheders produktion, og
som internationalt anerkendte unika-producenter.

Endvidere er det Danish Crafts’ mal, at medvirke til, at de veerdier, der ligger i dansk
kunsthidndveerk anerkendes som innovativ medspiller i dansk erhvervsliv og derfor som
en del af det fremtidige danske konkurrenceparameter.

Danish Crafts har endelig som del af sin vision at blive det centrale faglige forankrings-
punkt for dansk kunsthandvaerk i Danmark.

4. Strategiresumé

Danish Crafts har siden sin oprettelse som statsinstitution i juli 1999 arbejdet malret-
tet pa at etablere en langsigtet strategi for synliggerelse og profilering af dansk kunst-
héndvaerk som professionelt, kunstnerisk og kulturelt felt med udvalgte faglige og
geografiske indsatsomrader. En ledetrad i denne indsats har vaeret markering af dansk
kunsthandvaerk pa et kvalitetsmeessigt hajeste niveau inden for formidling, profilering
og markedsforing.

Danish Crafts er et nationalt informationscenter og fungerer som inspirator og igang-
setter pa formidlings- og afseetningsomradet i samarbejde med udevende kunsthind-
veerkere, designere og andre aktorer pa kunsthdndveerkomradet. Det gor Danish Crafts
bl.a. ved at bidrage til

¢ Profilering af dansk kunsthandvaerk gennem markedsforing via messer og ud-
stillinger og andre projekter, hvor det vurderes, at omradet far storst udbytte af
en feelles profilering (se 5.1)

* Professionalisering og radgivning af danske kunsthandvaerkere gennem coa-
chingforlgb (se 5.2) (Dette indsatsomrade har ikke hidtil veeret en formaliseret
del af Danish Crafts’ virke)

e Steatte til fremme af dansk kunsthidndveerk. Stotte af storre og mindre projekter
blandt de udevende og andre grupper, der kan medvirke til at profilere og ud-
vikle hele omréadet bedst muligt (se 5.3)

Med henblik pa at ege kunsthandveaerkets synlighed og omverdenens forstaelse for dets
kvalitet og konkurrencedygtighed er indsatsen fokuseret pa kunsthandvaerk med mar-
kante, eksperimenterende, hindverksmaessige, kunstneriske og kommercielle kvalite-
ter. Og institutionen benytter eksterne fagligt kompetente curatorer ved enhver kunst-
nerisk udvelgelse.

Danish Crafts har siden institutionens etablering arbejdet med en rullende strategi
med tilherende 3-5 arige handlingsplaner, som bliver behandlet en gang arligt ved et
strategiseminar i bestyrelsen (jf. bilag 2. Handlingsplan for Danish Crafts 2006-2008). I



nervaerende resultatkontrakt fokuseres der pa de strategiske indsatsomrader, der har
berering med institutionens resultatmaél, der knytter sig til de udadvendte aktiviteter.

Folgende strategiske indsatsomrader har saerligt fokus i kontraktperioden:

¢ Fastholdelse og udvikling af synligheden af dansk kunsthdndveerk i Danmark
og udlandet

* Fortsat udvikling, styrkelse og fornyelse af international profilering/branding af
dansk kunsthidndverk i nye sammenhaenge

* Fortsat udvikling af markedsorienteret profilering/branding af nyt dansk kunst-
handveerk i ind- og udland

* At skabe nye markeder for dansk kunsthdndveerk og medvirke til at sge mulig-
hederne for afssetning af dansk kunsthandvaerk

¢ Fortsat repositionering af dansk kunsthidndveerk

e @get formidling af dansk kunsthandveerk i ind- og udland, herunder informati-
ons- og publikationsvirksomhed

e Styrkelse af Danish Crafts som nationalt fagcenter for kunsthandvaerket

¢ Kvalitetsudvikling af institutionens forvaltning af stettemidler

¢ Regeringens designpolitiske initiativer kaldet "designpuljen” i 4rene 2005-2008.

Designpuljen

Som led 1 udmentningen af designpuljen har Danish Crafts i faellesskab med Dansk
Design Center (DDC) og Dansk Arkitektur Center (DAC) udarbejdet en feelles strategi
for de tre institutioners indsats 1 perioden 2005-2008 (Se bilag 3 "En ny designstrategi”
for yderligere beskrivelse af den feelles designstrategi).

Det fremgéar af strategien, at den tager sigte pa at skabe helstebte og méalrettede initia-
tiver, der pa udvalgte omrider kan gore en forskel. Derudover er der arbejdet meget
bevidst med at skabe synergi mellem de forskellige indsatsomrader forstiet pa den
made, at der skabes en rod trdd mellem den internationale markedsforing, de rejselega-
ter der uddeles, og det fokus, der er for professionalisering af kunsthiandveerkere, desig-
nere og arkitekter samt den kommunikation, der knytter sig hertil. I kontraktperioden
vil en veesentlig udfordring netop veere udmentning de nye designpolitiske initiativer,
der er forbundet med "Designpuljen”.

Til denne satsning knytter der sig en raekke seerlige aktiviteter, der spiller sammen
med Danish Crafts’ gvrige strategiske indsatsomrader, nemlig:

¢ International markedsfering i New York og Kina

¢ International synliggerelse af de tre omrader gennem falles webportal og et in-
ternationalt nyhedsbrev

¢ Uddeling af rejselegater, der skal styrke nyuddannede kunsthandvaerkeres mu-
lighed for at f4 international erhvervserfaring

¢ Réadgivning & professionalisering af nyuddannede og yngre kunsthandvarkere



De 3 centre afrapporterer pa aktiviteterne under designpuljen i feellesskab (se Afrap-
portering for Designpuljen).

5. Mal og resultatkrav

Afsnittet om mal og resultatkrav er struktureret efter opgavehierarkiet, jf. bilag 1,
”Opgavehierarki for Danish Crafts”. Danish Crafts vil gennemfore de aktiviteter, der
beskrives 1 institutionens lebende handlingsplaner og de aktivitetstyper, der er beskre-
vet 1 den feelles designstrategi, der er udarbejdet for designomradet. Men af hensyn til
omfanget af en fuldt dekkende resultatkontrakt, der ville skulle medtage alle de udad-
vendte aktiviteter Danish Crafts varetager, fokuseres der 1 resultatkontrakten pa
saerlige omrader med afgerende strategisk betydning for Danish Crafts og omradets
fremtidige udvikling.

De mal og resultatkrav, der beskrives i1 kontrakten, falder inden for Danish Crafts’ 3
hovedopgaver som er:

1. Profilering af dansk kunsthandverk (markedsfering, formidling/information og
publikation)

2. Professionalisering og radgivning af danske kunsthandveerkere (kurser, seminarer,
netveerk)

3. Statte til fremme af dansk kunsthandveerk (rejselegater og anden stotte)

Nedenfor er vist en samlet oversigt over afsnittets méal og dets vaegte i kontraktperio-
den. Bilag 4 omfatter en samlet oversigt over veegtningen af sdvel mal som de enkelte
resultatkrav 1 kontraktperioden.

Veegt, %
Produkt Mal 2006 2007 2008
Profilering af (1) Skabe synlighed og branding af dansk 47 38 32
dansk kunsthand- |kunsthandverk i Danmark og udlandet
vaerk (2) Bedre informationsvirksomhed 23 13 8
(3) International markedsforing, New York. 30 25 20

Gennemfore CC+ for MoMA, Deltagelse pa
ICFF, samt enkeltstaende udstillinger

(4) International markedsfering, Kina 0 10 13

(5) International synliggoerelse. Udarbejdelse af 0 9 10
en feelles portal og et internationalt nyhedsbrev
i samarbejde med DAC og DDC

Professionalisering | (6) Styrket erhvervsorientering; SPOT
og radgivning af
danske kunst-

handveerkere 0 0 12
Stotte til fremme | (7) Effektiv og gennemsigtig tilskudsadministra-
af dansk kunst- tion 0 3 3
héndveerk (8) Optimal effekt af rejselegater

0 2 2
Madlenes samlede veegt i kontraktperioden 100 100 100




5.1. Profilering af dansk kunsthandveaerk
Det er malsaetningen med profileringen af dansk kunsthandveerk, at
¢ Der skal vaere en oget synlighed for dansk kunsthandvaerk og en eget internati-
onal opmaerksomhed om dansk kunsthandveaerk
¢ Der skal genereres en oget eftersporgsel efter dansk kunsthandveerk internati-
onalt og nationalt
¢ Der skal vaere en oget anerkendelse af dansk kunsthidndvaerk i det samlede
danske designbillede ift. omradets ressourcer og kompetencer
* Og endelig er det seerlig gunstigt, hvis indsatsen kan affede direkte eller efter-
folgende afseetning af de produkter eller vaerker, der indgar i en given aktivitet

For at opfylde mélsasetningen vil Danish Crafts:

5.1.1. Gennemfore aktiviteter, der vedrorer Danish Crafts’ ordinsere virksomhed
* udstillinger/messer
¢ kommunikationsvirksomhed

Maélene er:
e Mal 1: Skabe synlighed og branding af dansk kunsthandveerk i Danmark og ud-
landet
e Mal 2: Bedre kommunikationsvirksomhed



Mal 1: Skabe synlighed og branding af
dansk kunsthandvaerk i Danmark og

udlandet

Frist

Malemetode

Veegt i
% pr ar

Resultatkrav:

1) Crafts Collection
fornys 1 gang om aret og
et hajt kvalitetsniveau
sikres ved samarbejde
med ekstern curator

Arligt
fra
2006

Konstatering, opteelling

14/12/10

2) Crafts Collection
vises arligt pa mindst 2
internationalt forende

venues, Ambiente (el
lign.) og ICFF

Arligt
fra
2006

Opteelling

19/17/12

3) Det seerlige crafts
collection website
www.craftscollection.dk
fornys arligt med den
nye kollektion, og der
udsendes min 2 elektro-
niske nyhedsbreve til
den internationale
malgruppe af kunder,
meningsdannere og
fagfolk.

Arligt
fra
2006

Konstatering, opteelling

6/5/3

4) Min. 8 artikler i
vaesentlige dagblade og
medier 1 Danmark.

Arligt
fra
2006

Opteelling

2/1/1

5) 10-15 artikler 1 dan-
ske og udenlandske
dagblade og magasiner,
nar Guide to Shops and
Galleries udgives i lige
ar

2006

0g
2008

Opteelling

2/0/2

6) Mindst 20 produkt-
preesentationer 1 uden-
landske og danske
magasiner.

Arligt
fra
2006

Opteelling

2/1/1

7) Der udsendes pres-
semateriale til godt 500
danske og udenlandske
pressekontakter.

Arligt
fra
2006

Konstatering, opteelling

2/2/1

8) Mindst 75% af de
deltagende kunsthand-
veerkere og designere
oplever Crafts Collection
som en synlighedsska-
bende platform for
dansk kunsthandveerk
og er tilfredse med
deltagelsen.Udviklingen
1 omsaetning over arene
2006-2008 dokumente-
res med et antal eksem-
pler.

2008

Spergeskemaundersogelse

0/0/2

Malets samlede vaegt pr ar:

47/38/32
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I forbindelse med Danish Crafts’ ordinsere virksomhed, fokuseres der 1 resultatkontrak-
ten pa folgende veesentlige omrader under profilering af dansk kunsthandveerk, nemlig
messedeltagelse via Crafts Collection og informations- og kommunikationsvirksomhed
via institutionens hjemmeside www.danishcrafts.dk og Danish Crafts’ Guide. (For
ovrige aktiviteter henvises der til Danish Crafts’ handlingsplan for 2006-2008 (bilag 2)).

Omend Crafts Collection preesenteres pa internationale messer (herunder livsstilsmes-
ser) er hovedformalet for selve aktiviteten Crafts Collection ikke at skabe direkte om-
setning/afsetning. Det primeere forméal med Crafts Collection er at skabe positiv op-
maerksomhed om dansk kunsthandveerk som produkter af hej kvalitet, og som kan
erhverves. De enkelte udevende, der deltager 1 Crafts Collection har vidt forskellige
individuelle succeskriterier for at deltage 1 Crafts Collection. Nogle anvender Crafts
Collection som en profileringsplatform til at brande sig internationalt, andre ensker at
skabe afssetning med de produkter, der har repraesenteret i kollektionen og andre igen
har maske som méal at komme 1 kontakt med agenter, producenter eller andre af omréa-
dets faggrupper for at styrke deres internationale forankring og forretningsprofil eller
for at effektivisere produktionsforholdene i1 virksomheden.



Mal 2: Bedre kommunikationsvirk- Frist | Malemetode Veegt i
somhed % pr ar
Resultatkrav: 9) Antallet af beseg pa Arligt | Opteelling 3/1/1
Danishcrafts.dk vil gns. fra
veere over 10.000 pr. 2006
maned
10) Alle Danish Crafts’ Arligt Konstatering 20/9/1
aktiviteter er formidlet fra
pa institutionens ny- 2006
lancerede hjemmeside
11) Nyuddannede Arligt Konstatering 0/1/2
kunsthandverkere og fra
designere formidles pa 2007
danishcrafts.dk i over-
ensstemmelse med det
materiale de 3 uddan-
nelsesinstitutioner
stiller til radighed.
12) Danish Crafts’ 2008 | Konstatering 0/0/2
Guide er landsdaekken-
de og bliver mindst 50%
brugerfinansieret
13) Mindst 75% af 0/2/2
brugerne mener, at Arligt | Spergeskemaundersogelse
Danishcrafts.dk giver fra blandt et representativt
den nedvendige og 2007 | udsnit af centrale brugere
relevante information af Danishcrafts.dk
Malets samlede vaegt pr ar: 23/13/8

5.1.2. Gennemfore aktiviteter 1 henhold til designpuljens udmentningsplan

* International markedsforing (New York og Kina)

* International synliggerelse (feelles portal i samarbejde med DAC og DDC og in-

ternationalt nyhedsbrev)

Malene er:

e Mal 3: International markedsforing, New York. Gennemfore CC+ for MoMA,
Deltagelse pa ICFF, samt enkeltstaende udstillinger

e Mal 4: International markedsfering, Kina

e Mal 5: International synliggerelse. Udarbejdelse af en faelles portal og et faelles

internationalt nyhedsbrev 1 samarbejde med DAC og DDC.

Aktiviteterne under designpuljen forventes gennemfort som beskrevet i udmentnings-

planen. I narveerende kontraktafsnit er der alene opstillet effektmal for designstrategi-

ens indsatsomrader om international markedsfering med fokus pa New York og Kina og

international synliggerelse via en international feelles-portal og e-nyhedsbrev.




Som det fremgar af den nye faelles designstrategi, der er beskrevet 1 "En ny designstra-
tegi” ifm. designpuljen (bilag 3) er New York et veesentligt indsatsomrade for Danish
Crafts, idet dansk design allerede er kendt her gennem en malrettet indsats de sidste
ar. I New York er kendskabet til dansk design forholdsvist stort. Og interessen for
dansk kunsthandveerk er ogsa blevet stor. Sa udfordringen
1 New York er at skabe et endnu bedre kendskab til det nyeste danske design og fa
branded dansk design gennem det bedste af dansk kunsthandveerk, som er en innovativ
del af dansk design og derfor kan tilfere omradet en tiltreengt fornyet profil.

Mal 3: International markedsfering,
New York. Gennemfore CC+ for MoMA,
Deltagelse pa ICFF, samt enkeltstaende

udstillinger

Frist

Malemetode

Veegt i
% pr ar

Resultatkrav:

14) Der er mindst 3
strategisk vaesentlige
internationale efter-
sporgsler.

Arligt
fra
2006

Konstatering. Redegorelse
1 arsrapport

30/10/10

15) Mindst 50 % af
deltagerne har oplevet
konkret eftersporgsel.

2008

Spergeskemaundersogelse

0/0/10

16) Mindst 75% af de
adspurgte negleperso-
ner vurderer, at dansk
kunsthandveerk er en
fornyende del af dansk
design.

2007

Interview blandt negle-
personer 1 det internatio-
nale designmilje.

0/15/0

Malets samlede vaegt pr ar:

30/25/20

Som det ogsa fremgar af Danish Crafts’ beskrivelse af strategien for vores indsats 1
Kina, er indgangen her er helt anden, idet kendskabet til Kina hos Danish Crafts og
dansk kunsthandveerk er meget begraenset. Grundig research er derfor et forste vaesent-
lige skridt med henblik pa at afdeekke realistiske indsatsmuligheder, identificere sam-
arbejdspartnere og etablere netveerk. herunder at afklare om det vil vaere rigtigt at

arrangere en felles preesentation af de 3 omrader 1 Kina.

Mal 4: International markedsfering, Kina

Frist

Malemetode

Veaegti %
pr ar

Resultatkrav:

17) En rapport over de
muligheder, der forelig-
ger 1 Kina for danske
kunsthandverkere og
designere formidles pa
danishcrafts.dk.
Projektet gennemfores
om muligt i samarbejde
med DDC.

2007

Konstatering. Redego-
relse 1 arsrapport

0/10/0

18) Der er indgaet mindst

1 aftale om fremsted for
dansk kunsthandvaerk 1
Kina koordineret med
DAC og DDC

2008

Opteelling. Redegarelse
1 arsrapport

0/0/13

Malets samlede vaegt pr ar:

0/10/13
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Mal 5: International synliggerelse. Udar- Frist | Malemetode Veaegti %
bejdelse af en feelles portal og et falles pr ar

internationalt nyhedsbrev i samarbejde
med DAC og DDC.

Resultatkrav: 19) Alle Danish Crafts’ Arligt | Optelling 0/9/6

internationale aktiviteter fra

ifm. designpuljen formid- 2007
les pa den faelles portal
Danish dge.dk, der pro-
duceres ifm Designpul-
jen.

ter pa nyhedsbrevet 2008
udger mindst 2000 ved
udgangen af 2008

20) Antallet af abonnen- Opteelling 0/0/4

Malets samlede vaegt pr ar: 0/9/10

5.2. Professionalisering og radgivning af danske kunsthandvarkere
Professionaliseringsindsatsen er et nyt tiltag 1 forbindelse med den nye designstrategi.
Danish Crafts har ikke hidtil tilbudt kunsthandveerkere og designere formaliserede
tilbud, der har til formal at styrke deres professionelle virksomhed om end det har
veaeret den indirekte effekt af Danish Crafts’ indsats gennem Crafts Collection.

Kunsthandvaerkerne har kun begrsenset indsigt 1 drift af selvstendig virksomhed,
hvorfor der er behov for introduktion og vejledning her.

Den danske designbranche er praeget af mange enkeltmandsvirksomheder, som for de
flestes vedkommende er kendetegnet ved at vaere meget sma hvad angar omsaetning og
beskaftigelse, en relativ lille grad af professionalisering, men en faglig hej motivation
og et staerkt enske om at synliggere sig forretningsmeaessigt og konsolidere sig gkono-
misk.

Der iveerksaettes her initiativer, der i1 bredeste forstand bidrager til at fremme danske
kunsthandvaerkeres og designeres muligheder for at udnytte deres talenter og faerdig-
heder bedst muligt pa arbejdsmarkedet.

Det er malseetningen, at
¢ Bidrage til at fremme danske kunsthandvaerkeres og designeres muligheder for
at udnytte deres talenter og feerdigheder bedst muligt pa arbejdsmarkedet
* Bidrage til at styrke indenlandsk markedsfering, eksportmarkedsfering, sour-
cing og produktion, administration og medarbejderforhold, skonomistyring og
finansiering.
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* Professionalisere og sikre netvaerksdannelse for nyuddannede og yngre kunst-
handveerkere

For at opfylde malsaetningen vil Danish Crafts:

5.2.1. Gennemfore aktiviteter 1 henhold til designstrategiens udmentningsplan i form af
¢ uddannelses-/kursusforleb

Madlet er:
* Mal 6: Styrket erhvervsorientering SPOT

I nervaerende kontraktafsnit er der alene opstillet effektmal for designstrategiens
indsatsomrade om radgivning og professionalisering af nyuddannede og yngre
kunsthandveerkere.

I 2005 har der veeret gennemfort et pilot kursusforleb ifm udvikling af konceptet for
kursusforlgbene. Dette er beskrevet i drsrapport for 2005. Det er herefter mélet i 2006-
2008, at der for 9 kunsthandveaerkvirksomheder gennemfores 9 diagnoseforlsb, 4 profes-
sionaliseringsforleb og 4 ad hoc forleb og 1 forbindelse med netveerksaktiviteter - at
vaere 1 kontakt med yderligere 8 virksomheder. Hertil kommer, at der udenfor projek-
tets budget gennemfores enkelte Born Creative-forlab.

Mal 6: Styrket erhvervsorientering SPOT | Frist | Malemetode Veaegti %

pr ar

Resultatkrav:

21) Resultater af diagno-
seforlobet skal vise:

At mindst 7 ud af
9 virksomheder
skal udtrykke til-
fredshed med del-
tagelsen 1 forlgbet
At mindst 7 ud af
9 virksomheder
skal tilkendegive,
at motivationen
til at soge vaekst
er blevet storre
At mindst 7 ud af
9 virksomheder
skal tilkendegive,
at man har tileg-
net sig ny rele-
vant kompetence
At mindst 6 ud af
9 virksomheder
skal tilkendegive,
at man vil iveerk-
saette aktiviteter
malrettet oget
vaekst

2008

Evaluering af de enkel-
te forleb, som afrappor-
teres efter gennemforsel

0/0/12

Malets samlede vaegt pr ar:

0/0/12
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5.3. Stette til fremme af dansk kunsthandveaerk

Danish Crafts disponerer via sine arlige bevillinger pa finansloven over et belab til at
stotte formidling af nutidigt dansk kunsthandveerk og design gennem aktiviteter i
Danmark og udlandet. Midlerne gar blandet andet til profilering af kunsthandvaerk
gennem storre udstillinger og formidlingsinitiativer, der er med til at ege synligheden,
tilgeengeligheden og afseetningen af dansk kunsthandveerk og design af hej kvalitet
samt til professionaliseringen af danske kunsthandvaerkere.

Der uddeles arligt knap 1 mio kr. Dertil kommer, at Danish Crafts lebende iveerksaetter
store faelles initiativer til fremme af dansk kunsthdndveerk pa det internationale mar-
ked og i Danmark. Desuden uddeler Danish Crafts arligt stotte til internationale aktivi-
teter og iveerkseetter storre internationale markeringer eller fremsted for dansk kunst-
handveerk og design finansieret via en arlig pulje fra Tips- og Lottomidlerne til “inter-
nationale aktiviteter”.

Danish Crafts rader yderligere over stottemidler i form af rejselegater under kulturmi-
nisteriets Designpulje i arene 2005-2008. Der uddeles ved en arlig begivenhed et antal
rejselegater, der sigter mod en erhvervsmaessig professionalisering og internationalise-
ring af nyuddannede og unge kunsthidndveerkere, designere og arkitekter. Legatudde-
lingerne kobles til de to fokusomridder New York og Kina med henblik pa at skabe
synergi med den internationale markedsfering 1 den ny feelles designstrategi. Det feelles
mal med rejselegaterne er at sende unge kunsthandvaerkere, designere, og arkitekter til
udlandet for at fremme deres muligheder for at knytte internationale faglige netvaerk
og tilegne sig ny faglig viden som en del af deres professionalisering.

Det er malsesetningen, at

* Motivere og understotte en international erhvervsmassig professionalisering af
nyuddannede og yngre kunsthandvarkere

* Via stottede aktiviteter at understotte en langsigtet strategisk udvikling af
dansk kunsthidndveerk

e Styrke dansk kunsthandveerks profil med oget synlighed ved at steotte projekter
af eksperimenterende og nyskabende karakter

¢ Udvikle dansk kunsthidndvaerk ved ogsa at stette projekter med et markeds og
afssetningsorienteret perspektiv

For at opfylde mélsatningerne vil Danish Crafts:

5.3.1. Gennemfore aktiviteter, der vedrorer Danish Crafts’ ordinsere tilskudsadmini-
stration, som 1 kontraktperioden er at:
¢ uddele stotte til omradets ansogere ved 4 arlige bestyrelsesmoder
* styrke og effektivisere forretningsgangen ifm tilskudsadministrationen i institu-
tionen yderligere
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* skabe storre gennemsigtighed 1 anvendelsen af institutionens stottemidler

Maélet er:
e Mal 7: Effektiv og gennemsigtig tilskudsadministration

Mal 7: Effektiv og gennemsigtig tilskuds- Frist | Malemetode Vaegti %
administration pr ar
Resultatkrav: 22) Alle stottede projek- Arligt | Konstatering. 0/2/2
ter og aktiviteter offent- fra
liggores lebende pa 2007
centerets hjemmeside
23) Den samlede sagsbe- | Arligt | Tidsregistrering 0/1/1
handlingstid for en an- fra
segning er max. 2 mane- 2007
der
Malets samlede vaegt pr ar: 0/3/3

5.3.2. Gennemfore aktiviteter 1 henhold til designstrategiens udmentningsplan (udde-
ling af rejselegater)
¢ uddeling af 9 + 18 rejselegater 1 2006 (ved 2 uddelinger Q1 2006 og Q4 2006)
¢ uddeling af 18 rejselegater 1 2007 og
e uddeling af 18 rejselegater 1 2008
* administrere ordningen pa vegne af de 2 gvrige centre, der deltager i udment-
ningen af designpuljen

Mailet er:
e Mal 8: Optimal effekt af rejselegater

Den praktiske og gkonomiske administrationen af rejselegaterne ligger hos Danish
Crafts, som varetager den samlede administration, som vedrerer journalisering, annon-
cering i dagspressen, den konkrete stotteforvaltning m.v. pva. de 3 centre.

Aktiviteterne i1 designstrategien forventes gennemfort som beskrevet i udmentnings-
planen. I narveerende kontraktafsnit er der alene opstillet effektmal for designstrategi-
ens indsatsomrade om rejselegater. Med henblik pa at opnéa sterre effektivitet i behand-
lingen af ansegninger indferer Danish Crafts medio 2006 brug af ansegningsskema,
som institutionen har til hensigt skal veere taget 100% 1 brug ved 1. ansggningsrunde 1
2007. Anvendelse af ansegningsskema skal nedbringe institutionens sagsbehandlings-
tiden for ansegninger.
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Mal 8: Optimal effekt af rejselegater Frist | Malemetode Veaegti %
pr ar
Resultatkrav: 24) Alle legatmodtagerne | Arligt | Konstatering 0/1/1
pa kunsthandverkomra- fra
det afrapporterer deres 2007
projekt, som tilgeengelig-
gores pa hjemmesiden
25) 75% af rejselegat- Arligt | Afrapporteringer hver 0/1/1
modtagerne pa kunst- fra legatmodtager
handveaerkomradet vur- 2007
derer, at de har opnaet,
hvad de satte sig for med
legatet.
Malets samlede vagt pr ar: 0/2/2

5.4. Klare mal for brugerrettede opgaver

I henhold til Kulturministeriets politik om klare mal og mere abenhed (jf. Effektivise-

rings-strategien 2004-2007) skal Danish Crafts formulere klare mal for brugerrettede

opgaver og formidle disse pa Danish Crafts’ hjemmeside.

Danish Crafts’ klare mal for 2006-2008 fremgéar af bilag 5.

6. Kontraktekonomi

Kontraktens bevillingsmaessige grundlag fremgar af nedenstaende tabeller:

Budget - driftsbevilling Tabel 1
Hovedkonto 21.21.51. Regnskab Regnskab Budget Budget Budget
Mio. kr., 2006-prisniveau® 2005 2006 2007 2008 2009
Indteegter:

Nettoudgiftsbevilling 52 6,4 5,7 6,4 3,7
Driftsindtegter 0,0 1,1 0,0 0,0 0,0
Andre indtegter (tilskud m.v.) 0,0 0,0 1,5 1,5 1,5
Statstilskud og indtegter 1 alt 5,2 7,5 7,2 7,2 5,2
Videreforselssaldo primo** 0,5 1,9 1,5 0 0,0

Til disposition 1 alt 5,7 9,4 8,7 7,2 52
Udgifter i alt 3,5 7,9 8,7 7,2 5,2
Dispositionsbegraensning 0,2

Videreforselssaldo ultimo 2,0 1,5 0,0 0,0 0,0
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** videreforselssaldoen primo aret kan afvige fra

saldoen ultimo aret for pga. afrundinger eller korrek-
tioner

Budget - udgifter fordelt pa hovedopgaver

Tabel

Regnskab Regnskab Budget Budget Budget

Mio. kr., 2005-prisniveau* 2005 2006 2007 2008 2009
Profilering af dansk kunsthandvaerk 0,9 3,5 51 4,0 2,5
Professionalisering af dansk kunsthandvaerk 0,4 2,1 1,3 0,9 0,4

Stette til fremme af dansk kunsthandvaerk (Midler hertil kommer fra
reservationsbevilling)

Generel ledelse og administration 2,2 2,3 2,3 2,3 2,3
Hjeelpefunktioner 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Udgifter i alt 3,5 7,9 8,7 7,2 52
Budget for anvendelse af videreforte midler Tabel 3
Udgifter (brutto) Regnskab Regnskab Budget Budget Budget
Mio. kr., 2005-prisniveau* 2005 2006 2007 2008 2009
Primosaldo 0,5 1,9 1,5 0,0 0,0
Arets mindreforbrug 1,7 1,5 0,0 0,0 0,0
Bortfald af viderefarsel 0,2 0,0 0,0 0,0 0,0
Designpuljen (periodisering) 0,0 14 1,2 0,0 0,0
Fra Talent til Producent 0,0 0,2 0,0 0,0 0,0
Ny website 0,0 0,3 0,0 0,0 0,0
Crafts Collection 2007 + Ambiente 2007 0,0 0,3 0,3 0,0 0,0
Ultimosaldo 1,9 1,2 0,0 0,0 0,0

7. Rapportering af resultater

Danish Crafts rapporterer arligt om opfyldelsen af mal og resultatkrav efter de til
enhver tid gaeldende regler og retningslinjer herfor. I forbindelse med rapporteringen
for kontraktens neestsidste ar skal Danish Crafts udarbejde en samlet rapportering om
resultatopnéelsen 1 hele kontraktperioden, dvs. om de hidtidige resultater og de forven-
tede resultater i resten af perioden. Rapporteringen er en del af grundlaget for forhand-
linger om ny resultatkontrakt.

8. Kontraktens status

Denne resultatkontrakt er ikke en kontrakt i almindelig juridisk forstand. Der sendres
ikke ved ministeransvaret og de almindelige instruktionsbefgjelser 1 forholdet mellem
departement og institutionen. Gaeldende lovgivning og hjemmelskrav, budget- og bevil-
lingsregler, overenskomster mv. skal folges, med mindre der er tilvejebragt hjemmel til
fravigelse. Departementet kan tilbagekalde eller eendre kontrakten eller dele heraf 1
kraft af de almindelige instruktionsbefgajelser.

Som udgangspunkt skal mindre sendringer af ansvarsomrade eller af aftalte malsaet-
ninger handteres inden for de aftalte bevillingsmassige rammer. Det samme geelder for
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mindre bevillingsmaessige eendringer, som 1 udgangspunktet ikke giver anledning til en
andret opgavesammensaetning eller sendringer 1 de krav, der stilles i1 forbindelse her-
med.

Sterre @endringer af institutionens opgaver og aktiviteter eller af aftalte mélsaetninger
vil altid give anledning til en genforhandling af institutionens bevillingsmaessige grund-
lag. Omfattende @ndringer i1 institutionens bevillingsmeessige grundlag vil kunne give
anledning til en genforhandling af resultatkontrakten.

Resultatkontrakten er ikke til hinder for, at der sker tilforsel eller bortfald af bevillin-
ger 1 forbindelse med ressortaendringer.

Den x. marts 2007

Kulturministeriet Danish Crafts
Jesper Hermansen Birgitte Jahn
Afdelingschef Direktor
Bilag

Bilag 1: Opgavehierarki

Bilag 2: Handlingsplan for Danish Crafts 2006-2008

Bilag 3: Ny designstrategi for kunsthandveaerk, design og arkitektur
Bilag 4: Samlet oversigt over mal og resultatkrav

Bilag 5: Klare mal 2006-2008
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